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Sazetalk

U ovom radu nastojat éemo u cetiri poglavlja promisljati o vazno-
sti koristenja medija i novijih sredstava komunikacije u katehizaciji i
odgoju mladih, imajudi pritom u vidu dva cilja. Prvije prikazati na koji
nacin katehizacijska i evangelizacijska poruka Crikve prelko novijih
sredstava komunikacije moze biti prepoznatljivija i razumljivija mla-
dima; drugi nastoji ukazati na vaznost odgoja mladih za usvajanje
etickih nacela kkomunikacije kkako bi i sami mogli postati prenositeljima
nove evangelizacijske poruke. U prvom dijelu rada ukratko éemo se
osvrnuti na odnos Crkve prema sredstvima drustvene komunikacije
i pozitivnim promjenama koje su se dogodile osobito nakon Drugoga
Vatilkkanskog koncila. U drugom dijelu nastoji se prikazati kakav je to
“suvremeni mozaik lica Katolicke Crkve” orisan kroz dijalog i komu-
nikaciju Crkve sa svijetom. U trecem dijelu govori se o moguc¢nostima
dvosmjerne komunikacije izmedu Crkve i mladih, koja se dogada na
nacin da izvor informacije (Crkva) salje poruku primatelju (mladi) koju
kroz prijenosnilke (sredstva komunikacije) kodira; na kraju se dobiva
povratna dekodirana poruka (‘feedback’ mladih) izvoru informacije
(Crkvi). Rijec je o dvosmjernoj komunikaciji u kojoj mladi, delodiraju-
¢t poruku i saljuéi povratnu informaciju, komuniciraju sa Crkvom. Na
taj nacin mladi nisu samo pasivni primatelji nego aktivni sudionici
lcomunikacije. Zbog toga se u cetvrtom dijelu govori o vaznosti i potre-
bi odgoja mladih za etiku komunikacije kalo bi i sami mogli postati
evangelizatorima u svijetu novih tehnologija i tzv. novoga “digitalnog
Icontinenta”, u kojem su mladi vise “urodenici” negoli “pridoslice”.

Kljuéne rijeci: Crkva, mladi, odgoj, katehizacija, nova evangeli-
zacija, etilkka komunikacije, sredstva drustvenog priopéavanja.
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Uvob

Odgoj i obrazovanje mladih jedno je od temeljnih poslanje Kato-
licke Crkve tijekom ¢itave njezine povijesti. Crkva je svjesna, kako
danas, tako i otprije, da je odgoj slozen fenomen koji istodobno pred-
stavlja izazov za odgajatelja i odgajanika. Taj izazov danas je dodatno
pojacan sve ja¢im i prisutnijim utjecajem novijih sredstava drustve-
ne komunikacije, a razlog tome je Sto se mladi u tom novom “teh-
nologijsko-komunikacijskom svijetu” ¢esto puno bolje snalaze od
starijih, koji bi ih trebali odgajati. Nesporno je kako danas informa-
cijsko-komunikacijska tehnologija snazno utjece na socijalne kon-
takte i na na¢ine meduljudskog komuniciranja. Isto se tako moze
primijetiti kako mediji i sredstva komunikacije nisu viSe samo u
sluzbi praéenja i biljeZenja informacije nego su i kreatori i donosi-
telji zakljucaka. Sve to postaje izazov za Crkvu, koja u katehizaciji i
odgoju mladih, ako Zeli i¢i ukorak s vremenom, ne bi smjela zane-
mariti nova komunikacijsko-tehnoloska sredstva i ostati pasivan
promatrac sa strane, ostavljaju¢i mlade da se sami snalaze u novom
“tehnoloskom digitalno-komunikacijskom kontinentu”.

Zbog toga je nakana ovog rada vidjeti na koji na¢in Crkva
posredstvom novijih sredstava komunikacije i s kakvom vrstom
komunikacije mozZe uci u taj novi “komunikacijski svijet”, kako bi
uspostavila komunikaciju i dijalog s mladima na njima pristupac-
nom i razumljivom jeziku. Jedino na taj nac¢in Crkva moze danas
prenijeti svoje poruke mladima te ih istodobno katehizirati i odga-
jati za etiku komunikacije. Ne bude 1li Crkva prisutna, ne samo u
stvarnom svijetu, koji je tradicionalan i opipljiv, nego istodobno i u
“virtualno-realnom svijetu”, koji je nov, joS neistrazen i ne(is)kori-
Sten, postoji opasnost da poruke koje Crkva odasilje mladima budu
ne samo nepravilno dekodirane nego i da uopce ne dopru do njih.

1. CRKVA I MLADI U ODNOSU NA SREDSTVA DRUSTVENE
KOMUNIKACIJE

U prvom dijelu rada nastojat cemo ukratko prikazati odnos
izmedu Crkve i sredstava drustvene komunikacije kakav je bio u
povijesti, a bio je sve samo ne monolitan.! Zbog ograni¢enja rada
namijenjenog casopisu, veci smo naglasak ipak stavili na promjene

1 Vise o povijesnom kontekstu odnosa Crkve i sredstava komunikacije vidjeti u:
Ivan Devcié, Crkva i svijet medija: put od nepovjerenja do poziva na dijalog,
Rijecki teolosSki casopis 14 (2006.) 1, 5-26.
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koje su se dogodile tijekom Drugoga Vatikanskog koncila. U drugom
dijelu bit ce rije¢ o potrebi koriStenja sredstava drustvene komuni-
kacije u odgoju i katehizaciji mladih.

1.1. Crkva i sredstva drustvene komunikacije

Crkva je tijekom svoje povijesti od samih pocetaka pokaziva-
la dozu hrabrosti i kreativnosti u susretu sa sredstvima drustvene
komunikacije. Takav odnos bio je na svome vrhuncu u srednjem
vijeku, kada je Crkva - slobodno se to moze reci - bila glavni kreator
na svim podru¢jima tadasnje drustvene komunikacije. To (nazovi-
mo ga tako) zlatno razdoblje trajalo je sve do modernog doba, kada
pred najezdom novih medija Crkva gubi kontrolu nad sredstvima
drustvene komunikacije, Sto je rezultiralo nepovjerenjem izmedu
Crvke i drustvenih medija.? Nepovjerenje i distanciranost izmedu
Crkve i drustvenih medija vladalo je gotovo sve do Drugoga Vati-
kanskog koncila. Naime, od tada Crkva ipak pokazuje vecu otvo-
renost ne samo prema sredstvima drusStvene komunikacije nego i
prema svijetu. Razlog tome je napustanje stare paradigme “Crkva
naspram svijeta” i prihvacanje nove, “Crkva u svijetu” i “za svijet”.3
Ta otvorenost Crkve prema svijetu, a samim time i prema sredstvima
drustvene komunikacije mozZe se osobito primijetiti u dokumentima
Inter mirifica, Gaudium et spes, Lumen gentium, Ad gentes i Chri-
stus Dominus.* Mozemo slobodno ustvrditi kako Crkva od Drugoga
Vatikanskog koncila u sredstvima drustvene komunikacije prepo-
znaje korisnog partnera za izgradnju boljega i pravednijeg svijeta te
ih promatra u kontekstu “znakova vremena”?; takoder ih vidi i kao
sredstvo korisno za katehizacijsku novu evangelizaciju.® Ne moze

2 Usp. Isto, 8-9.

3 Usp. Isto, 10.

Usp. Jure Struji¢, DruStvene mreze, evangelizacija i kateheza, u: Bogoslovska

smotra 86 (2016.) 2, 445. Vise o evangelizacijskom poslanju Crkve preko sred-

stava komunikacije vidjeti u: Jure Struji¢, Evangelizacijsko poslanje Crive i novi

oblici komunikacije, KBF, Split, 2015.

5  “Kao §to je Duh pomagao drevnim prorocima da razumiju Bozji plan pomocu
znakova njihova vremena, tako pomaze danas i Crkvu da tumaci znakove naseg
vremena te ostvaruje vlastiti prorocki zadatak prou¢avanjem, vrednovanjem i
dobrom upotrebom tehnologija i sredstava komunikacije, koja su nesto temeljno
za nase doba.” Papinsko vijece za sredstva drustvenog priopc¢avanja, Aetatis
novae. Nadolaskom novog doba, Pastoralna uputa o drustvenoj komunikaciji
dvadeset godina nakon Communio et progressio, Krséanska sadasnjost, Zagreb,
1992., br. 22.

6 Usp. Jure Struji¢, Drustvene mreze, evangelizacija i kateheza, 445. ViSe o evange-
lizacijskom poslanju Crkve preko sredstava komunikacije vidjeti u: Jure Struji¢,
Evangelizacijsko poslanje Crkve i novi oblici komunikacije, KBF, Split, 2015.
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se negirati da Crkva i prije Drugoga Vatikanskog koncila nije uocila
vaznost sredstava drustvene komunikacije?, $to nam svjedoce i broj-
ne radijske poruke pape Pija XII., osobito njegova enciklika Miranda
prosus, posvecena sredstvima drustvenog priopcavanja. Ipak, Dru-
gi Vatikanski koncil, kako smo ve¢ spomenuli, osobito dokumen-
tom Inter mirifica, oznacava prekretnicu u tom pogledu. Taj zaokret
Crkve prema sredstvima drusStvenog priopcavanja ocituje se tako-
der i u ¢injenici Sto je Crkva nakon Drugoga Vatikanskog koncila
uz mnogobrojne dokumente i tekstove koje je posvetila sredstvima
drustvenog priop¢avanja prema naputku dekreta Drugoga Vatikan-
skog koncila Inter mirifica, uvela Svjetski dan sredstava drustvene
komunikacije.® Prvi Svjetski dan sredstava drustvene komunikacije
proslavljen je 6. svibnja 1967. godine i od tada se slavi redovito sva-
ke godine. MozZe se slobodno reci kako je Crkva od pocetne izolacije i
nepovjerenja prema sredstvima drustvene komunikacije danas ipak
usla u konstruktivan dijalog.® Crkva danas ulaze jako puno truda
u suradnju sa sredstvima drustvene komunikacije, ali je istodobno
svjesna opasnosti, tj. negativne strane sredstava drustvene komu-
nikacije. Zbog toga snazno upozorava na vaznost i potrebu odgoja
za koriStenje sredstava drustvene komunikacije i novih komunika-
cijskih tehnologija.!? Taj je odgoj osobito bitan za mlade, koje danas
slobodno mozemo nazvati “digitalnom generacijom”, jer vec¢inu svo-
jega vremena, zabave, informiranja i op¢enito komunikacije provo-
de na svom izoliranom “digitalnom kontinentu”!!. Crkva je sviesna
kako se upravo na takvom prostoru otvaraju nove mogucnosti za
evangelizaciju; da bi u tome uspjela, potrebno je da dode do “prevo-

7 Nastankom Socijalnog nauka Crkve od Lava XIII. i pojavom enciklike Rerum
novarum Crkva svojim dokumentima pokusSava odgovoriti na razlic¢ite drustvene
izazove, poput: urbanizacije, Zivotnih prilika mladih, poloZaju Zene, nezaposlen-
osti itd., ali takoder promisljati i o utjecaju sredstava drustvene komunikacije.
Usp. Papinsko vijece “lustitia et Pax”, Kompendjij socijalnog nauka Crkve, KS,
Zagreb, 2005., br. 100 (dalje: Kompendij).

8  “Da bi se djelotvornije jacao mnogoliki apostolat Crkve u sredstvima drustvenog
saobrac¢anja, neka se u svim biskupijama svijeta po sudu biskupa svake godine
slavi dan kada ce se vjernici poduciti o svom djelu zadatka u toj stvari.” Drugi
vatikanski koncil, Inter mirifica. Dekret o sredstvima drustvenog priopé¢avanja (3.
XII. 1963.), br. 18, u: Dokumenti, Zagreb, 31980.

9 Vise o odnosu Crkve i medija vidjeti u: Jerko Valkovié, Crkva i svijet medija:
mogucnost susreta i razlicitost perspektiva, Glas Koncila, Zagreb, 2013.; Ivan
Dev¢ié, Crkva i svijet medija: put od nepovjerenja do poziva na dijalog, Rijecki
teoloski casopis, 27 (2006.) 1, 5-26.

10 Usp. Jure Strui¢, Drustvene mreze, evangelizacija i kateheza, 445.

11 Usp. Isto, 457.
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denja” (ne mijenjanja) evandeoskog sadrzaja u nove komunikacij-
ske “jezike” i novu “tehniku”,!? kako bi on postao razumljiv ne samo
mladima nego i svim ljudima.

1.2. Upotreba sredstava komunikacije u katehezi i odgoju
mladih

Danas nitko ne osporava vaznost primjene komunikacijske teh-
nologije u nastavi. Uc¢itelji koji su osposobljeni za rad s novim teh-
nologijama znaju kako je to snazan i privlacan “alat” koji im moze
posluziti pri realizaciji odgojno-obrazovanih ciljeva.!® Crkva tako u
dekretu Inter mirifica govori o potrebi obrazovanja primatelja, pogo-
tovo kada je rije¢ o mladima.!* Kada govori o sredstvima drustvene
komunikacije, Papinsko vijece za sredstva drusStvenog priopcavanja
napominje kako ona trebaju biti predmetom teoloskih disciplina,
osobito morala, a o njihovim bitnim znacajkama potrebno je govoriti
i u samoj katehizaciji.'® Razlog tome je $to sredstva drustvenog pri-
opcCavanja po svojoj strukturi mogu posluziti obnovi samoga vjerskog
odgoja i biti redovito pomagalo!® i sredstvo katehiziranja.!” Jer da bi
predavanje i izlaganje vjerskih nacela bilo zanimljivo i djelotvorno,
potrebno je sluziti se Sto vise tehnickim sredstvima prilagodenima
stilu i jeziku suvremenoga drustvenog priopéavanja.'® U tom smjeru
vec papa Pavao VI., govoreci o odnosu sredstava drustvenog priop-
¢avanja i mladih, napominje kako se nude goleme mogucénosti infor-
miranja i formiranja mladih za suo¢avanje s istinskim problemima
svijeta, otkrivanje autenti¢nih zZivotnih vrijednosti, koje su pozvani
provesti preko svojega krséanskog i ljudskog poziva.!®

Usp. Isto.

Usp. Elena Krelja Kurelovi¢ - Biljana Vasiljevi¢ - Sanela Bodis, Odgojna kompo-
nenta u nastavi informatike, Metodicki obzori 8 (2013.) 1, 6.

Usp. Drugi vatikanski koncil, Inter mirifica, 16.

Usp. Papinsko vijece za sredstva drustvenog priop¢avanja, Communio et progres-
sio. Pastoralni naputalk o sredstvima drustvenog priopéavanja (23. V. 1971.), KS,
Zagreb, 1972., 108 (dalje: Communio et progressio).

Vise o medijskoj pedagogiji i koriStenju medija u vjeronauku i katehezi vidjeti:
Jadranka Garmaz, Medijska pedagogija u vjeronauku i katehezi: kriterij izbora
i nac¢ini koriStenja nekih suvremenih medija, Crkva u svijetu 45 (2010.) 3, 310-
332; Ana Thea Filipovi¢, Komunikacija u vjeronauku i katehezi, Kateheza 27
(2005.) 4, 297-310.

Usp. Comunio et progressio, 129.

18 Usp. Isto, 131.

Usp. Pavao VI, Le comunicazioni sociali e la gioventil. Messaggio per la XIX gior-
nata mondiale delle comunicazioni sociali,, 6. IV. 1970., u: http://w2.vatican.
va/content/paul-vi/it/messages/communications/ documents/hf p-vi_
mes_19700406_iv-com-day.html, (preuzeto: 21. rujna 2016.).
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Danasnja djeca i mladi ¢esto su na putu zrelosti prepusteni
samima sebi. Odgoj je sloZen fenomen i kao takav u svojoj komplek-
snosti predstavlja izazov kako za odgajatelja tako i odgajanika. Taj
je izazov dodatno pojacan sve jacim i prisutnijim utjecajem novih
informacijsko-komunikacijskih tehnologija. Problem odgoja u novi-
je informacijsko doba postaje veci i izraZeniji zbog ¢injenice da se
djecu smatra “digitalnim urodenicima”, a odrasle, koji bi ih treba-
li odgajati, poucavati i voditi, smatra se “digitalnim pridoslicama”.2?

U tom pravcu i papa Benedikt XVI., u svojoj Poruci za Svjet-
ski dan drustvenih komunikacija upozorava na promijene koje se
dogadaju posredstvom novih tehnologija unutar sredstava drustve-
ne komunikacije. Tim promjenama posebno su zahvaceni mladi,
koji odrastaju u tijesnom doticaju s novim tehnikama komunika-
cije i lako se snalaze u novonastalom svijetu, za razliku od starijih,
kojima je to nesto novo.2! Treba imati na umu da sredstva drustve-
ne komunikacije danas ¢ine, ako ne jedinstveni, onda vazan izvor
preko kojeg mladi dolaze u kontakt s vanjskom realnoscu i Zive svo-
ju svakidasnjicu.?? Zato se i postavlja temeljno pitanje: kako preko
sredstava komunikacije dovesti mlade do etike komunikacije, ako
se ta sredstva ne koriste u odgoju i katehezi mladih? Zbog toga se
vjeronauk i kateheza koji Zele i¢i ukorak s vremenom moraju kori-
stiti novim komunikacijskim sredstvima;23 svrha bi bila posti¢i kod
mladih samostalnost u razvijanju kritickog stava prema sadrzajima
koje im komunikacijska sredstva prenose.2* Takav nov pristup pre-
ko novijih sredstava komunikacije trazi vecu dinamicnost, ali i dvo-
smjernost u komunikaciji, u kojoj cilj medijske pedagogije ide za tim
da se ucenike osposobi za prikladno, samostalno i drustveno odgo-
vorno djelovanje u svijetu medija?®, sto predstavlja neku vrstu odgo-
ja mladih za savjesno sluzenje sredstvima drustvene komunikacije.

20 Usp. Elena Krelja Kurelovi¢ - Biljana Vasiljevi¢ - Sanela Bodis, Odgojna kompo-
nenta u nastavi informatike, 6.

21 Usp. Benedikt XVI., Nove tehnologije, novi odnosi. Promicati kulturu postivanja,
dijaloga i prijateljstva. Poruka za 43. Svjetski dan sredstava drustvenih komu-
nikacija (2009.), u: http://w2.vatican.va/content/benedict-xvi/hr/messages/
communications/documents/hf_ben-xvi_mes_20090124_43rd-world-commu-
nications-day.html (preuzeto: 21. rujna 2016.).

22 Usp. Ivan Pavao II., Le comunicazioni sociali per una promozione cristiana della
gioventil. Messaggio per la XIX giornata mondiale delle comunicazioni sociali, 19.
V. 1985., u: http://w2.vatican.va/content/john-paul-ii/it/messages/commu-
nications.index.2.html (preuzeto: 21. rujna 2016.).

23 Usp. Jadranka Garmaz, Medijska pedagogija u vjeronauku i katehezi, 315.

24 Usp. Isto, 313.

25 Usp. Isto, 314.
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2. KOMUNIKACIJSKI “MOZAIK SUVREMENOG LICA KATOLICKE
CRKVE”

Katolicka Crkva zajednica je vjernika, osoba koje svojim naci-
nom zivota pokazuju kako prihvacaju, zZive i vjeruju u nauk Isusa
Krista, koji se objavom (Svetim pismom i predajom) prenosi iz gene-
racije u generaciju, kroz cijelu povijest kr§¢anstva, od prve jeruza-
lemske zajednice, kojoj je na ¢elu bio prvi biskup Rima, papa, sv.
Petar, pa sve do naSeg vremena, danasnjih generacija vjernika, koje
pripadaju katolickoj zajednici, na ¢elu s rimskim biskupom, papom
Franjom. Upravo prema nacinu izraZzavanja i komuniciranja Crkve
sa svijetom stvara se njezina slika.

2.1. Percepcija “suvremenog lica Katolicke Crkve”

Katolicka Crkva u svojem je globalitetu plurikulturalna i mul-
tinacionalna zajednica osoba koje zive na svim kontinentima. Nje-
zini ¢lanovi pripadaju svim dobnim skupinama, od djece, mladih,
odraslih do staraca. Ona Kristovo poslanje o pokrstenju svih naro-
da i ¢uvanju njegovih zapovijedi (usp. Mt 28, 19-20; Mk 16, 15) Zivi
i navijesta kroz svu povijest do nasih dana (s obzirom na vrijeme u
kojem zivi) te po cijelom svijetu (s obzirom na prostor u kojem Zivi).
Vjernici danasnjeg vremena, Zive¢i u globalnom, plurikulturalnom
i multinacionalnom svijetu, pokusSavaju ostvariti komunikacijske
odnose unutar katolicke zajednice (komunikacija ad intra) i izvan
nje (komunikacija ad extra) te sa drugim crkvama i religijama. Isto-
dobno vjernici danasnjeg vremena, zahvaljujuci razvitku novih teh-
nologija i drustvenih medija, komuniciraju medusobno u “stvarnom
svijetu” ne koristeci se sredstvima drustvenih priop¢avanja, ali isto-
dobno komuniciraju medusobno u “virtualno-realnom svijetu”, kori-
steci se svim mogucim sredstvima drustvenog priopcavanja. Iako je
Crkva, kako smo prethodno spomenuli, globalna, plurikulturalna i
multinacionalna, ona ipak ¢ini jednu mozai¢nu i jedinstvenu zajed-
nicu, jedno Tijelo, kojemu je glava Isus Krist (usp. Ef 4, 15-16).

Na taj nac¢in Crkvena zajednica kao jedinstveno Tijelo ima i svo-
je “lice”, a to je lice Krista. To je “lice” koje je u ovozemaljskom Zivo-
tu, u potpunom predanju Ocu, muceno, ubijeno, ali i proslavljeno.
To je mozaicno lice na kojem covjek pronalazi orise svoga zivota,
patnje, ali i vjeéne radosti. Osobe koje pripadaju Katolickoj Crkvi
pozvane su kroz svu povijest komunicirati s tim licem i ogledati se
u tom mozai¢nom Kristovu licu, te u svojim zivotima, patnjama i
radostima, biti novo Kristovo lice koje se zrcali u Crkvi. Buduci da
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je Crkva u svojoj povijesti spasenja, kako smo spomenuli, uvijek
odsjaj/otisak Kristova lica, ona je zajednica koja je s jedne strane
uvijek ista, a s druge u trajnoj metamorfozi i preobrazbi. Tako je i
danasnja Crkva, sa svojim suvremenim mozai¢nim licem, jedna,
jedinstvena slika Krista — Kristovo lice, ali u trajnoj promjeni (Eccle-
sia sempre reformanda), s obzirom na znakove vremena, suvremenu
kulturu i trenutacne potrebe djece, mladih, odraslih i svih ¢lanova
danasnje crkvene zajednice.

Zbog toga se, komunikacijom ad intrai ad ekstra, Crkva nepre-
stano mora propitkivati o sadasnjem licu Crkve, kako bi dobila
povratnu informaciju, feedback, kakva je trenutac¢no percepcija
“suvremenog lica Katolicke Crkve”; u nasem slucaju, vide li mladi u
njoj sebe kroz Kristovo lice.

2.2. Mnogovrsni nac¢ini komuniciranja

Katolicka Crkva u trajnom je komunikacijskom procesu. Prema
Rjecniku hrvatskoga jezilkka komunicirati znaci “odrzavati komunika-
ciju s kim”, “biti u vezi”.26 Komunikacija je linearni “prijenos poruka
ili obavijesti od posiljatelja do primatelja”.?” Promatrajuci svijet oko
sebe, mozemo reci kako je cijeli stvoreni svijet “povezan”, kako sve
medusobno “komunicira”, prema raznim zakonitostima koje odrza-
vaju vezu izmedu bica, stvari i pojava. Stoga i Crkva trazi i istrazu-
je mnogovrsne nacine komuniciranja kako bi ostala u zajedniStvu,
bilo s pripadnicima Katolicke Crkve (katehizacijom/novom evange-
lizacijom), bilo s drugim Crkvama (ekumenizmom) i sa svima osta-
lima (dijalogom).

Mnogovrsni nacini komuniciranja ocovjecuju, osmisljavaju nas
Zivot. Promatrajuci razli¢ite nacine komuniciranja u svijetu u kojem
zivimo, mozemo govoriti o komunikaciji masmedija, o socijalnoj
komunikaciji, o komunikaciji grupe, o komunikaciji introspekcije,
o meduljudskoj komunikaciji. Svaki od nabrojenih oblika komuni-
kacije ovisi o odredenim principima i zakonitostima koje su sastavni
dio svakog dijaloga, a o kojima se moze i treba raspravljati ili filo-
zofirati, kako komunikacija ne bi bila samo formalno slanje i pri-
manje poruka nego stvaranje medusobne povezanosti. Filozofiranje
o dijalogu ili filozofija dijaloga trebala bi razmatrati mnogostrukost
nacina komunikacijskih procesa, koji se sastoje od sljedecih eleme-

26 Usp. Jure Sonje (ur.), Komunicirati, u: Rjecnik hrvatskoga jezika, Leksikografski
zavod Miroslav Krleza, Skolska knjiga, Zagreb, 2000., 473.
27 Isto, 473-474.
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nata: ja-ti-on(ona-ono)-mi-vi-oni, koji se onda medusobno povezuju
uz preduvjet slobode i recipro¢nosti njihovih odnosa.?®

Ako u njihovim slobodnim i reciprocnim kombinacijama, tj.
nacinima komunikacije, ne ostanemo samo na razini meduljudskih
odnosa nego dodamo jo$ nekoliko elemenata (npr. Bog/Stvoritelj,
stvoreni svijet), na¢ini komunikacije bit ¢e jo§ mnogovrsniji i pot-
puniji, te cemo moci govoriti o komunikaciji izmedu Boga, covjeka
i stvorenoga svijeta. Takvi mnogovrsni nacini komunikacije svaka-
ko ukljucuju rasprave filozofije, antropologije, teologije, psihologije,
sociologije te mnogih drugih znanstvenih disciplina koje kao objekt
svojeg znanstvenog istrazivanja imaju Boga, covjeka i stvoreni svijet.

2.3. Verbalna i neverbalna komunikacija

Cim postojimo, ve¢ samim postojanjem komuniciramo sa
sobom, drugima (Stvoriteljem) i svijetom oko nas. Komunikacija
moze biti verbalna i neverbalna. Verbalna komunikacija odnosi se
na meduljudsku komunikaciju koja se sastoji od razmjene informa-
cija izmedu dva sugovornika ili vise njih rijeCima, tj. jezikom.2®

Dok se verbalna komunikacija odnosi na artikulirani govor
kojim nastaju rijec¢i, neverbalna komunikacija odnosi se na near-
tikulirani govor, kojim nastaje neki glas ili mrmljanje. Neverbal-
na komunikacija odnosi se i na govor tijela, koji ovisi o stati¢nosti
(nepokretljivosti) ili dinami¢nosti (pokretljivosti, pomicanju) tijela.3°

Crkva, kao misticno tijelo Kristovo, u svom poslanju komuni-
cira radosnu vijest Evandelja po cijelom svijetu koristeci se verbal-
nom komunikacijom, kada artikuliranim govorom jasno propovijeda
i naucava istine katolicke vjere. Istodobno, Crkva neverbalnom
komunikacijom, samom svojom prisutnosc¢u u suvremenom drus-
tvu, prima, tj. “¢ita” znakove vremena i odasilje, tj. navijeSta poruku
Evandelja onima koji nas promatraju i istodobno “¢itaju”, tj. prima-
ju ono sto im zelimo poruciti. Na taj nacin Crkva svojim verbalnim
i neverbalnim komuniciranjem Zeli permanentno odgajati sve svoje

28 Usp. Herbert Franta, Comunicazione, u: Dizionario di scienze dell’educazione (a

cura di: Jose Manuel Prelezo, Guglimo Malizia, Carlo Nanni), LAS, Roma, 2008.,
229-233.
29 Usp. Massimo Squillacciotti - Pier Cesare Rivoltella, Oralita, u: La comunicazione.
Il dizionario di scienze e tecniche, a cura di: Franco Lever - Pier Cesare Rivoltella
- Adriano Zanacchi, Elledici, Rai Eri, LAS, Roma, 2002., 847.
Usp. Pier Cesare Rivoltella, Comunicazione non verbale, u: La comunicazione. Il
dizionario di scienze e tecniche, a cura di Franco Lever - Pier Cesare Rivoltella -
Adriano Zanacchi, Elledici, Rai Eri, LAS, Roma, 2002., 294-295.
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¢lanove, a na poseban nacin nove generacije mladih, kako bi upravo
oni u danasnjem prostoru i vremenu preuzeli i odigrali odgovorne i
vazne uloge, kojima bi kao odgovorni mladici i djevojke osmisSljavali
svoje i tude zivote te unaprjedivali suvremeno drustvo, omogucuju-
i cijelom covjecanstvu bolji svijet.

3. 1zazov1 1 (NE)MOGUCNOSTI DVOSMJERNOG PROCESA
KOMUNIKACIJE CRKVE 1 MLADIH

U mnogovrsnim nac¢inima komuniciranja: katehizacijom/
novom evangelizacijom, tj. vjerskim odgojem, ekumenizmom i dija-
logom, verbalnom i neverbalnom komunikacijom, krije se dvosmjer-
ni linearni proces prenosenja poruke od posiljatelja do primatelja i
povratnog odgovora od primatelja prema posiljatelju. U ovom dije-
Iu rada upravo Zelimo obraditi tu temu i vidjeti koja je vaznost dvo-
smjernog procesa komunikacije izmedu Crkve i mladih.

3.1. Linearni proces komunikacije

Tridesetih i ¢etrdesetih godina proslog stolje¢a na podruéju teh-
nickih znanosti doSlo je do novih znanstvenih otkrica. Matematicar
Claude Elwood Shannon u svojoj disertaciji 1948. godine opisuje
svoju teoriju linearnog komuniciranja, objasnjavaju¢i komunikacij-
ski proces telefonskog poziva, koji se sastoji od: izvora informacije,
poruke, prijenosnika, signala, prijemnika i primatelja informacije.
Americki inZenjer Warren Weaver, proucavajuéi i usavrsavajuci rad
radara, za vrijeme Drugoga svjetskog rata, s vremenom nadopu-
njuje Shannonov linearni proces komuniciranja kruznim efektom
komuniciranja, tj. komponentom povratne informacije, tzv. feed-
back, pokuSavajuc¢i prema principu rada radara otkloniti ili sma-
njiti bilo kakvo ometanje komunikacijskog procesa. Zahvaljujuci
njihovim otkri¢ima i publiciranju zajednickog djela The mathemati-
cal theory of communication, dobili smo novi model komuniciranja,
tzv. Shannon-Weaverov linearni model komunikacije.3!

31 Usp. Manuel Olivera, Comunicazione, u: La comunicazione. Il dizionario di scienze
e tecniche, a cura di: Franco Lever - Pier Cesare Rivoltella - Adriano Zanacchi,
Elledici, Rai Eri, LAS, Roma, 2002., 263-267; Usp. http://scienceworld.wolfram.
com/biography/Shannon.html (2. veljace 2017.); usp. http://raley.english.ucsb.
edu /wp-content/Engl800/Shannon-Weaver.pdf (2. veljace 2017.).
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izvor
Suma
izvor infor-
macije prijenosnik medij prijemnik

posiljatelj poruka kodiranje kanal dekodiranje poruka primatelj
feedback

Izvor informacija ili posiljatel]j Salje poruku primatelju na nac¢in
da je kroz prijenosnik kodira i dalje Salje kodiranu poruku kroz
kanal ili medij prema prijemniku, gdje ¢e poruka biti dekodirana
i poslana primatelju. Za vrijeme slanja poruke moguc¢i su Sumovi
i ometanje komunikacijskog procesa. Ako je komunikacijski pro-
ces prosao kroz kanal bez ve¢ih Sumova i ometanja, primatelj c¢e
preko feedbacka (rije¢ima ili djelima) potvrditi posiljatelju (izvoru
informacija) da je primio poslanu poruku. Ako je poruka ispravno/
dobro dekodirana i primljena od strane primatelja, feedback ¢e biti
pozitivan. Ako je poruka pogresno/loSe dekodirana i (ne)primljena
od strane primatelja, feedback ¢e biti negativan.32

Bududi da je “mozaik suvremenog lica Katolicke Crkve” odsjaj/
otisak lica Isusa Krista, mozemo reci kako je prema modelu “linear-
nog procesa komuniciranja” Crkva, kao zajednica, medij/kanal kroz
koji Bog svojom objavom (poruka — Bozja Rije¢) trajno komunicira sa
svim ljudima koji su sposobni svojim svjetlom razuma zivjeti daro-
vani zZivot na nacin kako ga je Stvoritelj zamislio.

3.2. Meduodnos mladih i Crkve “ad intra”

Danasnje generacije mladih slika su pluralnoga i sloZenoga
suvremenog svijeta. Njihov povijesni hod od stare Grcke, Rimskog
Carstva, srednjeg vijeka, novijeg doba, pa sve do danas, nije se bit-
no promijenio s obzirom na njihov pogled na svijet, ljudski Zivot
i meduljudske odnose.3® Drustvena zajednica, u ono vrijeme, a i
danas, ima gotovo nepromijenjenu percepciju o mladima, ali isto je
tako nepromijenjena i percepcija mladih o odraslima, tj. drustvenoj
zajednici. Promatrajuci taj meduodnos mozemo reci kako drustve-

82 Usp. http://raley.english.ucsb.edu/wp-content/Engl800/Shannon-Weaver.
pdf (2. veljace 2017.); usp. Miran Kosar, Primerjava Riley Riley ter Shannon &
Weaver modela komuniciranja, u: Modeli komuniciranja (Zbornik referatov), ur.
Gregor Polanci¢, Sasa Kuhar, Univerza v Mariboru, Fakulteta za elektrotehniko,
racunalnistvo in informatiko, Maribor, 2013., 24; usp. http://raley.english.ucsb.
edu/wp-content/Engl800/Shannon-Weaver.pdf (2. veljace 2017.).

33 Usp. Valentina Blazenka Mandari¢, Mladi. Integrirani i(li) marginalizirani, Glas
Koncila, Zagreb, 2009., 15-29.
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na zajednica percipira mlade na ¢etiri nacina; mladi kao subjekt za
odgoj i obrazovanje; mladi kao drustveni problem; mladi kao ener-
gija koju treba kanalizirati; mladi kao moralna i idealna kategori-
ja. Prema ovoj podjeli mladi su oni koje treba odgajati i obrazovati,
kojima treba prenijeti temeljne vrijednosne i kulturne modele pona-
Sanja, kako bi ih mogli preuzeti i uciniti vlastitima. Mladi (ili barem
dio mladih) u svakom su povijesnom razdoblju percipirani od stra-
ne odraslih kao drustveni problem, na njih se gleda kao na opasnu
skupinu koja moze ugroziti drustveni mir. Buduci da su mladi izvor
vitalnosti, puni Zivota i energije, odrasli ih percipiraju kao one koje
treba kontrolirati i pravilno usmjeravati kako bi postali odgovor-
ni i zreli ¢lanovi drusStvene zajednice. Na kraju, sve vise prevladava
miSljenja kako je “biti mlad” kvaliteta po sebi, te kako percepcija od
strane odraslih, ovisno o vrijednostima koje pridaju mladima, moze
biti negativna, problemati¢na ili pozitivna.3*

Katolicka Crkva u svojem povijesnom hodu, kao i drustvena
zajednica, neprestano traga za nacinom kako ispravno komunicira-
ti s mladima, te i danas propitkuje koji su najbolji nacini komuni-
ciranja s mladima. Na njihov meduodnos i komunikaciju najviSe ce
utjecati percepcija jednih o drugima.®> Ako Crkva bude percipirala
mlade samo kao objekt odgoja i obrazovanja, one kojima samo tre-
ba prenijeti odredene vrijednosti i norme ponasanja, ne propitkujuci
se Sto oni zele, Sto je njima bitno, dozivjet ce opiranje i buntovnost,
koji mogu narusiti njihov meduodnos i dovesti do obostranog uda-
ljavanja i nemogucnosti uspostavljanja daljnje medusobne komu-
nikacije. Stoga je, kako bi Crkva s mladima ispravno komunicirala i
uspostavila vezu zajednistva i medusobnog jedinstva, potrebno apli-
cirati linearni proces komunikacije u meduodnos Crkve i mladih, a
to bi otprilike izgledalo ovako: Crkva, izvor informacija ili posiljatelj,
Salje poruku spasenja (Sveto pismo i predaja) primatelju (mladi) na
nacin da se poruka spasenja kroz prijenosnik kodira (katehizacija
i nova evangelizacija), tj. izriée mladima na razumljiv i prihvatljiv
nacin. Kodirana poruka spasenja dalje prolazi kroz kanal ili medij
(obitelj, Zupa, Skola, masmediji) prema prijemniku, gdje ¢e poruka
biti dekodirana (katehizacija i nova evangelizacija) i poslana prima-

3% Usp. Franco Garelli — Marcello Offi, Giovani. Una vechia storia?, SEI, Torino,

1997., 18; usp. Valentina Blazenka Mandarié¢, Mladi. Integrirani i(li) marginal-
izirani, 30.

Dalje ¢emo u ovom radu propitkivati samo moguc¢nosti meduodnosa i komuni-
kacije Katolicke Crkve i mladih ad intra koji se temelje na vjerskom odgoju i obra-
zovanju kroz katehizaciju i novu evangelizaciju. O mogucnostima meduodnosa
i komunikacije Katolicke Crkve i mladih ad extra, preko ekumenizma i dijaloga,
dalje ne ce biti govora.
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telju (mladi). Za vrijeme slanja poruke moguéi su Sumovi i ometanje
komunikacijskog procesa (sve ono sto onemogucuje ili ometa odnos
Crkve i mladih, a je li sadrzaj poruke koji je poslan i prihvacen, moze
se provjeriti jedino putem povratne poruke.3® Ako je komunikacijski
proces dobro prosao, tj. Crkva uspjesno kodirala svoju poruku mla-
dima, na njima prihvatljiv, zanimljiv i razumljiv nacin, uz Sumove i
ometanja ili bez vecih Sumova i ometanja, mladi primatelji ¢e preko
feedbacka (rijec¢ima ili djelima) potvrditi posiljatelju (Crkvi/izvoru
informacija) kako je poslana poruka uspjesno dekodirana, primlje-
na, prihvacena i provedena u zZivot.

Mozemo zakljuciti kako su u ovom linearnom komunikacijskom
procesu izmedu Crkve i mladih moguca tri na¢ina komunikacije.
Prvi: poruka spasenja katehizacijom i novom evangelizacijom preno-
si se kroz obitelj, zupu, skolu, masmedije itd. uz velike Sumove, zbog
mozebitnog obostranog nerazumijevanja®?, i bit ¢e pogresno/lose
dekodirana, nerazumljiva, neprihvacena od strane mladih primate-
lja, te ¢e njihov feedback (rijeci i djela) biti negativan. Drugi nacin:
poruka spasenja koja bi se katehizacijom i novom evangelizacijom
trebala prenositi u obitelji, zupi, Skoli, masmedijima, ne prenosi se
ili je svedena na minimum, pa mladi primatelji ne ¢e imati Sto deko-
dirati, tj. prihvatiti, te njihov feedback nece ni postojati, tj. postojat
¢e ignoriranje i odbacivanje bilo kakve pozitivhe komunikacije pre-
ma Crkvi. Treci nacin: poruka spasenja katehizacijom i novom evan-
gelizacijom prenosi se kroz obitelj, zupu, skolu, masmedije itd. uz
smanjenje ili otklanjanje obostranih Sumova, te biva ispravno/dobro
dekodirana, primljena, razumljiva i prihvacena od strane mladih pri-
matelja, a njihov feedback (rije¢i i djela) bit ¢e na kraju pozitivan.

U tom pravcu mozemo reci kako bi se meduodnos Crkve i mla-
dih trebao temeljiti na pozitivnom nacinu komunikacije, u kojem bi
mladi kao subjekt odgoja i obrazovanja bili u srediStu. Tada je rije¢ o
meduodnosu koji je dvosmjeran. Prvi smjer je kada Katolicka Crkva
Salje poruku spasenja mladima katehizacijom i novom evangeliza-
cijom. Drugi smjer je feedback koji mladi Salju Katolickoj Crkvi kao
pozitivan ili negativan odgovor na njihovu poruku. U ovom sluc¢aju
Crkva i mladi zamjenjuju poloZaje: mladi postaju posiljatelji poruke,
a Crkva postaje primatelj njihove poruke. Ako se u toj dvosmjernosti
uspostavi komunikacijski proces, te ne dode do razilaZenja poruka,
moci ¢emo govoriti o komunikaciji Crkve i mladih u kojoj obje stra-
ne uvazavaju jedna drugu. Stoga Crkva mlade treba promatrati ne

86 Usp. Ana Thea Filipovi¢, Komunikacija u vjeronauku i katehezi, 301.

37 A. T. Filipovi¢ smatra kako “razumijevanje poruke ovisi o tome govore li njezin
posiljatelj i primatelj istim jezikom (govornim kodom) ili ne”. Isto, 301.
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kao objekt, nego kao subjekt odgoja, prepoznajuci darovitosti i spo-
sobnosti mladih, pomaZzuéi im da ih i sami (mladi) mogu prepozna-
ti kao nesto vlastito, vrijedno i vazno, za njih same, ali i za Crkvu.

3.3. Katoli¢ki mediji u sluzbi vjerskog odgoja mladih

U prvoj polovici XX. stoljeca propitkivanja i studije o komuni-
kaciji stvorili su jedan novi termin: media. Termin media mnozZina
je latinske imenice medium, a znaci sredstvo, instrument. S vreme-
nom se pred ovu latinsku imenicu dodaje engleski pridjev mass, koji
prevodimo masovni, te dobivamo novi pojam mass media, masme-
diji, koji prevodimo kao “sredstva komunikacije s masama”3? ili,
bolje receno, “sredstva drustvenog priopcavanja” koja djeluju na
velik broj ljudi.3®

Kada govorimo o medijima ili sredstvima drusStvenog priopcava-
nja, mislimo na sva ona sredstva/instrumente nastala tehnoloSkim
napretkom suvremenog svijeta, kojima smo u stanju utjecati na svi-
jest i kulturu velikog broja ljudi. Stoga u sredstva drustvenog priop-
cavanja, tj. medije mozZzemo ubrojiti: kino, radio, televiziju, internet,
knjige, novine, diskografska izdanja, itd.*°

U suvremenom svijetu mediji iz dana u dan zauzimaju bitno
mjesto u drustvenoj zajednici, postaju sve potrebniji u odgojno-obra-
zovnom procesu, utjecu na socijalne odnose, politicko djelovanje,
covjekovo ponasanje i osjecaje pojedinaca. Ovakvim utjecajem medi-
ji postavljaju sami sebe u srediSte meduodnosa izmedu pojedinca i
globalnog svijeta. Zbog svoje rasprostranjenosti po cijelom svijetu,
mediji stvaraju nove simbole, kojima utjec¢u na transformaciju tradi-
cije i kulture, tj. oni danas stvaraju potpuno novu globalnu kulturu,
koja nema granica, koja postaje jedinstvenom za cijeli svijet. Stoga
sredstva drustvenog priopcavanja, pod utjecajem novih tehnickih
dostignucéa, postaju agencija informiranja i formiranja, tj. obrazo-
vanja pojedinaca. Svojim porukama mediji utjecu na svijest poje-
dinaca, mijenjajuci tradicionalne modele ponasanja i tradicionalne
vrijednosti, kreirajuc¢i nove modele ponasanja i nove vrijednosti. Na

38 Usp. Luciano Paccagnella, Sociologia della comunicazione, 11 Mulino, Bologna,

2004., 83.

Usp. Jure Sonje (ur.), Masovni mediji, u: Rjecnik hrvatskoga jezika, Leksikografski
zavod Miroslav Krleza, Skolska knjiga, Zagreb, 2000., 576.

Usp. Fausto Colombo, Mass media, u: La comunicazione. Il dizionario di scienze
e tecnice, 718-719.
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taj nacin mediji utjecu na formaciju ne samo individualnog nego i
kolektivnog identiteta suvremene drustvene zajednice.*!

Katolicka Crkva svjesna je vaznosti medija u drustvenoj zajed-
nici, ali i u djelovanju same Crkve. Aplicirajuci linearni komunika-
cijski proces (prikazan dolje u tablici), Crkva ne samo da moZe uci
u svijet mladih nego moze biti i prepoznatljiva u njihovu svijetu.

izvor Suma
izvor infor-
macije prijenosnik medij prijemnik
posiljatelj poruka kodiranje kanal dekodiranje poruka primatelj
feedback
Mediji:
Katolicka Poruka Kodirana radio, TV, Dekodirana Razu- Mladi
Crkva spase- katehiza- Internet, katehiza- mljiva vjernici
nja cija i nova knjige, cijai nova poruka
evangeli- CD ... evangeliza- spase-
zacija cija nja

Vidimo kako je danas Crkva prisutna u stvarnom svijetu koji
nam je tradicionalan i opipljiv; istodobno, postoji prisutnost Crkve
i u “virtualnom-realnom” svijetu, koji je nov, jos nedovoljno prihva-
¢en, ne(is)koriSten, koji je pun izazova, ali i opasnosti, zbog ¢ega se
javlja potreba odgoja mladih za etiku komunikacije.

4. ODGOJ MLADIH ZA ETIKU KOMUNIKACIJE

Iako su sredstva komunikacije po sebi neutralna, ni dobra ni
loSa (jer rije¢ “medij”, kao Sto smo ve¢ spomenuli, znaci instrument,
sredstvo), ipak naéin na koji se ljudi sluZe tim sredstvom mozZe pro-
izvesti pozitivne i negativne ucinke. Drugim rijecima, ljudi su oni
koji sami odabiru hoce li koristiti druStvena sredstva komunikacije
u dobre ili loSe svrhe, tj. na dobar ili 1o nacin.*? Covjek se danas ne
moze lisiti komunikacije. Moze samo komunicirati dobro ili lose,*3 jer
covjek je u svojoj biti bice komunikacije, koje izgraduje svoju osob-

41 Usp. Joze Bajzek - Giancarlo Milanesi, Sociologia della religione, Elle DI Ci,
Leumann Torino, 2006., 79-80.

42 Usp. Papinsko vijec¢e za drustvena obavijesna sredstva, Etika u obavijesnim
sredstvima, u: Informativna katolicka agencija (dalje: IKA), Zagreb, 2000., br. 1
(dalje: Etika u obavijesnim sredstvima).

43 Usp. Adriano Fabris, Etica della comunicazione, na: https://www.google.hr/
webhp?sourceid=chrome-instant&ion=1&espv=2&ie=UTF-8#q=adriano+fabris+
etica+della+comunicazione (preuzeto 17. rujna 2016.).
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nost u susretu i komunikaciji s drugim ljudima. No u suvremenom
drustvu informacijsko-komunikacijska tehnologija snazno utjece na
socijalne kontakte, kao i nac¢ine meduljudskog komuniciranja. Tako
se, primjerice, neposredna komunikacija danas sve viSe zamjenjuje
posrednom, racunalnom komunikacijom.** Takoder je oc¢ita sve veca
mo¢ masovnih medija, koji su postali nasa stvarnost, ali i nuznost
u svijetu informacija. Ljestvica i raznolikost drustvenih obavijesnih
sredstava, pocevsi od televizije, radija, knjiga, ¢asopisa, interne-
ta, krecu se od informativnih vijesti do ¢iste zabave, od molitve do
pornografije, od kontemplacije do nasilja. Po sadrzaju koji se nudi i
nacinu njegove upotrebe razvija se onda naklonost i suosjecanje*® ili
odbacivanje, drugim rije¢ima, formira se stav. Upravo iz tih razloga
ocCituje se vaznost odgoja mladih za etiku komunikacije.

4.1. Vaznost odgoja mladih za etiku komunikacije

Teoreticari masovnih medija ve¢ su odavno primijetili kako pri-
marna sluzba medija nije samo pracenje i biljeZenje aktualnih drus-
tvenih dogadanja te informiranje o njima, nego mediji Zele biti glavni
kreator drustvenih dogadanja, u kojima nisu samo sredstvo i instru-
ment za prenos$enje informacija nego i donositelji zakljucka.*¢ Mediji
su danas toliko snazni da bismo ih, uz zakonodavnu, sudsku i izvrs-
nu vlast, mogli smatrati ¢etvrtom vlaséu.*” Na taj nacin udaljili su
se od izvornog znacenja rijec¢i “medij”, koji se izvodi iz latinskog pri-
djeva medius, Sto znaci posredan, koji je izmedu. Zbog te promjene
unutar sredstava drustvene komunikacije koja nude razli¢ite sadr-
Zaje i izbor, nastaje imperativ odgoja za etiku komunikacije.*® Treba
imati na umu kako na “etickom podrucju nitko ne moze odlucivati
umjesto drugoga, ali svakome se mozZe pomoci da u skladu sa svo-
jom savjeséu dode do ispravnih odluka i izbora”.4® Zato je potreb-
no dobro poznavati “pravila moralnog reda” da bi se njihov sadrzaj
mogao provoditi u djelo.?® Crkva stalno istice kako eticka nacela i

44 Usp. Elena Krelja Kurelovi¢-Biljana Vasiljevi¢-Sanela Bodis, Odgojna kompo-
nenta u nastavi informatike, 7.
4 Usp. Etika u obavijesnim sredstvima, 2.

46 Usp. Jasna Buri¢, Djeca i mladi kao konzumenti masovnih medija. Etika i trzisne
manipulacije potrebama mladih, Filozofska istrazivanja 30 (2011.) 4, 629.

47 Usp. Hrvoje Loncarevi¢, Mediji u sluzbi opcéeg dobra u dokumentima Katolicke
Crkve, Obnovljeni zivot 71 (2016.) 1, 56.

48 Vise o etici komunikacije vidjeti: Gianfranco Bettetini, Etica della comunicazi-
one, u: Introduzione all’etica, ur. Carmelo Vigna, Milano, 2013., 275-302.

49 Ivan Dev¢i¢, Etika drustvenih medija, Rijecki teoloski ¢asopis 3 (1995.) 2, 213.
50 Usp. Drugi vatikanski koncil, Inter mirifica, 4.
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moralne norme koji vrijede na drugim podrucjima, vrijede i za pod-
rucje drustvenih obavijesnih sredstava, te da je njihova uloga vaz-
na za nacela drustvene etike.?! Kriza odgoja prepoznaje se i u krizi
vrijednosti, koja se cesto zatamnjenje od strane medijskih manipu-
latora.5? Odgoj je put od stanja heteronomije (odgajanik-odgajatelj)
prema autonomiji, i na tom je putu potrebno svladati sve zapreke
u komunikaciji kako bi se otklonili izvori nesigurnosti za odgajani-
ka. U tom pravcu potrebno je da mladi u prvom redu uoce razliku
izmedu istinskog odgoja i manipulacije, kako isticu Zlatko Milisa i
Bruno Curko (detaljnije u tablici).??

ODGOJ MANIPULACIJA

Kriticnost Kritizerstvo

Kreativnost Imitatorstvo

Samostalno donosenje odluka | Ovisnost o odlukama drugih
Ljubav i postivanje vlastite/ osoba

tude intime

Sloboda s odgovornoscu: uva-
Zavanje, poticanje, prona-
laZenje specifi¢cnih interesa,
potreba, vrijednosti

Ljudsko dostojanstvo Sputavanje

IznalaZenje vlastitog smisla, Dosada, dokolica i besmisao
nade i interesa

Intelektualna znatizelja i posti-

gnuce

Znanje i u€enje sa smislom Stanje pasivnosti i servilnosti
Kriticko miSljenje Pamcenje bez kriticke analize
Pozitivna reverzibilna komuni- | Dril i dresura

kacija

Personalizacija, pojedinac Indoktrinacija, rasizam i sek-
subjekt odgoja sizam

Skupina kao subjekt obrazo-
vanja

51 Usp. Etika u obavijesnim sredstvima, 20.

52 Vise o medijskoj manipulaciji vidjeti u: Jerko Valkovi¢, Medijska manipulacija-
stalni izazov eticCkom promisljanju, Rijecki teoloski ¢asopis, 14 (2006.) 1, 27-52.

53 Zlatko Mili$a - Bruno Curko, Odgoj za kriticko misljenje i medijska manipulacija,
MediAnali 7 (2010.) 4, 63.
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Zato je danas svima potreban odredeni oblik trajnog odgoja za
medije. Mladi se posebno trebaju poucavati da ne postanu pasivnim
gledateljima i sluSateljima, vec da se i sami mogu sluziti mogucno-
stima koja im pruzaju sredstva drusStvenih komunikacija kako bi
znali zdravim moralnim mjerilima prosudivati sto se u njima nalazi
i kako preko novih tehnologija obogatiti svoj vlastiti razvoj;5* ali ne
samo svoj nego i razvoj drugih s kojima su u komunikaciji, budu-
¢i da danas mladi, osobito preko novijih sredstava komunikacije,
nisu samo primatelji nego ¢esto i kreatori i posiljatelji informacije.

4.2. Mladi, od primatelja do posiljatelja i kreatora informacije

Masovni mediji postali su danas nasa stvarnost toliko neizbjez-
na da viSe nitko ne postavlja pitanje posjeduju li moc¢ ili je ne posje-
duju, sluzimo li se njima ili ne sluzimo; temeljno pitanje glasi: Kako
se njima koristim i s kojom svrhom.5% Zbog toga pasivan i nekritic-
ki stav prema sredstvima drustvene komunikacije nije dobar stav.
Dok su prije nekoliko godina primatelji uistinu bili samo pasivni
primatelji informacija, u novije vrijeme trazi se i aktivnost primate-
lja. Posredstvom novijih medija stvoren je dvosmjeran protok infor-
macija i moguénost obogacivanja informacije osobnim znanjem.56
Crkva podrzava slobodu izrazavanja vlastitih osjecaja i misli, ali i
upozorava kako svako misljenje, pa i onda kad je veoma rasireno i
kad ga prihvaca velik broj ljudi, ne mora biti nuzno i najispravnije.5”

Prema Pastoralnoj konstituciji o Crkvi u suvremenom svijetu
Gaudium et spes (usp. 30-31) te pastoralnom naputku o drustvenim
obavijesnim sredstvima Communio et progressio Crkva istice kako
su mediji pozvani u prvom redu sluziti dostojanstvu ljudske oso-
be i opéem dobru.?® U tom pogledu prenositelji informacije trebaju
imati na umu da njihova uloga nije samo informacijska, pa ¢ak ni
formacijska, nego bi prvo eticko pravilo trebalo biti stvaranje istin-
ske komunikacije. U istinskoj komunikaciji ljudi stvaraju recipro-
¢an odnos onoga koji daje i prima.5® Komunikacija ulazi u podrucje

54 Usp. Papinsko vijece za sredstva drustvenog priopcavanja, Crkva i Internet (26.
IV. 2002.), Zagreb, 2003., 7.

55 Usp. Danijela Labas - Ana Vizler, Odgovornost primatelja u svijetlu medijske
etike, Nova prisutnost 3 (2005.) 2, 279.

56 Usp. Isto, 281.

57 Usp. Comumunio et progressio, 31.

58 Usp. Etika u obavijesnim sredstvima, 6.

59 Usp. Qudio Gatti, Manuale di teologia morale, Torino, 2003., 203.

518



Crkva u svijetu 52 (2017) 3, 501-522

besplatnosti, u kojoj drugoga prihvacam kao partnera za dijalog.°
Preko drustvenih mreza mladi su danas sve viSe kreatori i prenosi-
telji informacija. Facebook, Twiter i ostale druStvene mreZe postale
su moderni areopag osobito mladih, u kojemu oni ne samo da raz-
mjenjuju informaciji nego ih i kreiraju. Svjedoci smo kako mladi
cesto nisu dorasli tom zadatku, posebno kad se njima manipulira na
nacin koji ugrozava njihovo ljudsko dostojanstvo. Velika je opasnost
Sto mnogi smatraju da se, kako bi postali “netko”, moraju pokazati,
moraju postati vidljivi. Potvrda njihova identiteta dogada se jedino
u vidljivoj prisutnosti, Sto znaci da je osoba in. Neki ¢e ¢ak zrtvovati
i svoju intimu, svoju osobnost, samo da bi bili “netko”, da bi postali
netko: Videor, ergo sum,%! vazno je biti viden pod svaku cijenu, pa
makar degradirao sebe ili drugoga u dostojanstvu ljudske osobe.
Zbog toga je vazno nauciti mlade da se ispravno i odgovorno®?
sluze informacijsko-komunikacijskom tehnologijom, a to ponajprije
znaci da budu svjesni i njezinih losih strana, kako bi je mogli kori-
stiti u pozitivne svrhe, za svoj vlastiti napredak i usavrsavanje. Etic-
ke obveze nemaju samo profesionalni izvjestitelji i djelatnici nego i
primatelji. Njihova je duznost da se informiraju o nac¢inima djelo-
vanja i sadrzajima koji se prenose, kako bi mogli naciniti izbor pre-
ma svojim etickim nacelima.% To u prvom redu znaci biti oprezan
i kritican korisnik medija i drugih sredstava komunikacije. Prema
dekretu Inter mirifica primatelji informacija imaju duznosti obzi-
rom na informacije koje im se nude. Ispravan izbor u prvom redu
zahtijeva da se dade prednost onom sto se odlikuje kreposcu, zna-
noscu i umjetnoscu, a da se izbjegava sve ono Sto ¢e prouzrociti ili
poticati duhovnu stetu ili Sto moze druge losim primjerom dovesti
u opasnost. Da bi primatelji informacija zadovoljili moralni zakon,
duzni su informirati se o sudu koji o tim stvarima donosi kompe-
tentni autoritet, kako bi se lakSe oduprli manje ispravnim utjecaji-
ma. Nadalje, dekret posebno potice mlade primatelje informacija da
se nauce na stegu i disciplinu u upotrebi sredstava komunikacije
te da uz pomoc odgajatelja dublje razumiju ono Sto gledaju, slusa-
ju i ¢itaju, kako bi prema svojoj savjesti mogli oblikovati ispravan
sud.®* Savjest nas poziva na pitanja, pa i ona filozofska: Sto ¢inim?

60 Usp. Isto.

61 Vidjeti biljesku 37. u: Jerko Valkovi¢, ‘Duc in altum!” Evangelizacija u “digitalno
doba”, Diacovensia 20 (2012.) 2, 180.

62 Vise o odgovornosti primatelja vidjeti; Danijela Labas - Ana Vizler, Odgovornost
primatelja u svijetlu medijske etike, 277-295.

63 Usp. Etika u obavijesnim sredstvima, 25.
64 Usp. Inter mirifica, 9-10.
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Kako to ¢inim? Sto bih trebao ¢initi? Zasto bih to trebao uciniti?
Koji je smisao moga djelovanja? Prevedeno na jezik komunikacije,
to znaci: Na koji nacin izabirem Sto cu c¢itati, gledati, slusati? Kako
napraviti ispravan izbor medu ponudenim medijskim sadrzajima?
Koji su kompetentni autori? Kako do njih do¢i? Kakve su vrijedno-
sti koje mediji nude? Koliko utjecu na moje oblikovanje razmislja-
nja i ponasanje? Kakve duhovne Stete mogu nastati usvajanjem
losih medijskih sadrzaja? Papa Benedikt XVI. u novom je kulturnom
komunikacijskom i informacijskom okruzenju vidio ne samo priliku
nego i obavezu za mlade, da unesu svjedocanstvo svoje vjere. Kao
Sto su apostoli u prvim vremenima Crkve prenosili Isusovu radosnu
vijest u grcki i rimski svijet; kao Sto je tada evangelizacija, da bi bila
plodonosna i uspjesna, zahtijevala dobro poznavanje i razumijevanje
kulture i obic¢aja ondasnjih naroda kako bi im se Evandelje moglo
pribliziti, tako danas navjestaj radosne vijesti u svijetu novih teh-
nologija zahtijeva njihovo dobro poznavanje, kako bi se njime moglo
dobro sluziti. Ve¢ smo na pocetku spomenuli da su mladi “digitalni
urodenici”; zbog toga je na njima i zadaca da budu evangelizatori,
kako to papa Benedikt XVI. kaze, “digitalnog kontinenta”.®> U tom
pogledu odgoj mladih za etiku komunikacije dobiva jos vece znace-
nje, jer su mladi ne samo primatelji informacije nego postaju sve
viSe, preko modernih komunikacijskih sredstava, i kreatori informa-
cije. Drugim rijecima, od odgajanika oni postaju odgajatelji.

ZAKLJUCAK

Danas se ¢esto u medijima moze ¢uti i proc¢itati fraza kako je
“Crkva u krizi”. Rije¢ kriza u suvremenom drustvu kao da je neka-
kav priljepak za tradicijske vrednote pa se ¢esto takoder moze ¢uti o
krizi obitelji, krizi autoriteta, Kkrizi odgoja itd. A rije¢ kriza dolazi od
Grcke rijedi krisis (kpiow) -krisi, krisis Sto mozZe znaciti: izbor, odlu-
ka, preokret, razlu¢ivanje, odlucivanje. Ta se rije¢ takoder odnosi i
na davanje misljenja, prosudbe, procjene. Obiljezava neku klju¢nu
odlu¢nu tocku ili situaciju, neki kritiéni trenutak, neku prekretni-
cu.%¢ U dugoj povijesti Crkve uvijek je bilo takvih prijelomnih, odlu-
c¢ujucih i “kriznih” trenutaka, s kojima se je Crkva viSe ili manje
uspjesno suocavala. Stoga svrha ovog rada i jest bila suo¢iti se s

“x

mogucim “Sumovima” i “krizom” odnosa izmedu Crkve i mladih.

65  Benedikt XVI., Nove tehnologije, novi odnosi. Promicati kulturu postivanja, dija-
loga i prijateljstva. Poruka za 43. Svjetski dan sredstava drustvenih komunikacija.

66 Usp. Vesna Ivanovi¢, Pojam krize: konceptualni i metodologijski aspekti, Medu-
narodne studije 14 (2014.) 2, 10.
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Crkva je uvijek znala prepoznati “znakove vremena”, a medu njima
su i sredstva drustvenog priopc¢avanja. Ona mogu biti ili koristan
prijenosnik informacije preko kojih ¢e Crkva komunicirati s mladima
ili mogu stvarati “Sumove” unutar komunikacije Crkve i mladih, te
na kraju dovesti do njihova udaljavanja. Na njihov odnos u komu-
nikaciji najviSe ce utjecati percepcija jednih o drugima. A da ne bi
doslo do velikih Sumova, udaljavanja i krive percepcije potrebno je
raditi na dvosmjernoj komunikaciji, u kojoj mladi nece biti samo
objekt vjerskog odgoja i katehizacije nego i ravnopravan subjekt, ¢iji
¢e feedback (povratnu informaciju) Crkva ne samo uvazavati nego
i upotrijebiti za (novu) evangelizaciju tzv., “digitalnog kontinenta”,
na Sto ih je i pozvao papa Benedikt XVI., jer su mladi ipak na nje-
mu “domorodci”. Naravno, da bi za to bili osposobljeni, vazno je da
mladi kroz katehizaciju i odgoj usvoje eticka nacela komunikacije.

IMPORTANCE OF USING MORE RECENT MEANS
OF COMMUNICATION IN CATECHESIS AND EDUCATION
OF YOUNG PEOPLE FOR ETHICAL COMMUNICATION

Summary

In this paper we shall try to discuss through four chapters the
importance of using the media and more recent means of communi-
cation in catechesis and education of young people, having two goals
in mind. The first goal tries to present in which way the catechetical
and new evangelization message of the Church can become more
acceptable and understandable to young people through the new
means of communication; the other goal points to the importan-
ce of young people’s education and adoption of ethical principles
of communication so that they can become the carriers of the new
evangelization message. In the first part of the paper we shall briefly
refer to the Church’s attitude towards the means of social communi-
cation and positive changes that have occurred especially after the
Second Vatican Council. In the second part we are trying to show
what the “modern mosaic of the Catholic Church’s face” pictured
through dialogue and the Church’s communication with the world,
is like. The third part deals with the possibilities of two-way commu-
nication between the Church and the young, which happens in the
way that the source of information (the Church) sends a message to
the recipient (the young) and codes it through transmitters (means
of communication) to finally obtain a return decoded message (the
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feedback of the young) that returns to the source of information
(the Church). It is a two-way communication in which the young,
decoding the message and sending return information, communi-
cate with the Church. In this way young people are not just passive
recipients but active participants in communication. Therefore, in
the fourth part of the paper we are talking about the importance and
necessity of educating young people for the ethics of communicati-
on so that they can become evangelizers themselves in the world of
new technologies and in the so called new “digital continent” where
young people are more “natives” than “newcomers”.

Key words: Church, young people, education, catechesis, new
evangelization, ethics of communication, mass media
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